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La Vanguardia - Culturals. 11.V1.2016

ARTS

Patufet

Els amics Feélix Riera i Llucia Homs, expel-lits de la
carlinga de CiU durant les turbuléncies hivernals del
procés, van botar al gener la nau digital Hinsel i
Gretel, que navega per les estancades aigiies de la
nostra cultura mentre envia i rep a través de l'éter
oceanic nombrosos missatges embotellats i proposa
interessants dialegs entre els diversos actors i
intérprets de les diferents arts, a veure si canviem de
conte i sona la flauta d’Hamelin que ens tregui a tots
d’aquesta casa dol¢assa en que ens cuina una fetillera
innominable. En bona amistat amb un altre eficag
invent digital, el Nuvol de Bernat Puigtobella, si que
s’esforcen per reanimar el zombi. Gracies.

Amb motiu del dia dels museus, Félix Riera va
publicar un article elegiac rememorant la
importancia dels museus, i reivindicant sobretot
Pesperit que va animar la seva fundacio, barreja util
del desig de presumir i el de compartir, el d’impres-

sionar i el d’instruir,
~ que sembla haver
canviat en una
frisanca  primaria
per marcar paquet (i
evadir impostos), un
domini del continent
sobre el contingut i un
domini molt ferri dels
comissaris i assessors sobre tot el
procés.

Es cert en gran part. No miro a
ningu, que després em renyen, pero
a casa nostra tenim mostres de tot.
Fora, que és on la gent es gasta els di-
ners en art, proliferen pseudomu-
seus pseudooberts al  public,
diplodocus per exhibir colleccions
poc rigoroses, i encara grans museus
com el Museu
d’Art Modern de
Nova York, que
és el pare de
. tots els al-
tres i que

N -.; - sembla

B” que s'es-

’ ta fent el
seppuku  diluint
una colleccié modélica
en un poti-poti  de
banalitats. Encara que al
costat d’aixd, a la mateixa
ciutat, hi hagi l'exemplar
creixement del Metropolitan
Museum i el renaixement del
Whitney.

No els avorriré ni m’avorriré amb una al-
tra repeticid de la polemica MNAC/Macba i quin
dels dos hauria d’acollir els artistes de pro que no sén
a cap dels dos. Pero si que vull recordar que en
aquestes latituds hi som bastants artistes no massa
dolents. I suggerir que suficients per muntar espais
expositius dignes, no extravagants de disseny ni de
despesa, capacos de revitalitzar geografies i urbanis-
mes on no passa res ni ningt, que omplirien la vida
del ciutada, i augmentarien una miqueta el PIB, sen-
se dependre del famos circuit internacional. No s’ho
creuen? Ja ho veuran.

(Hansel, Gretel, i les engrunes.)

Dissabte, 11 juny 2016

Cultura|s La Vanguardia
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PANORAMA

El periodisme
cultural, a la revista
‘Hinsel i Gretel’

DEBAT p La revista digital
Hiinsel i Gretel publica el seu
tercer Dialeg Barcelona. Ser-
gio Vila-Sanjuan (responsable
del suplement Cultura/s de
La Vanguardia) i Jordi Nopca
(periodista al diari Ara) dis-
cuteixen la situacio actual de
la informacio cultural. Junta-
ment amb els editors Llucia
Homs i Félix Riera també hi
el galerista Carlos Duran,
I'editora Eugénia Broggi i
’escriptor i gestor Manuel
Guerrero.

TENIU EL DIALEG SENCER ENTRE
NOPCA | VILA-SANJUAN A
http://bit.ly/10)kaF)

Hinsel* i Gretel*
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El Punt Avui. 8.V.2016

UAPUNT Es va inaugurar al Palau Macaya, de La Caixa, el ciclede  de ' io-. Ho va fer iant 'esp de les activi-
didlegs Les empreses creatives, una realitat cultural.La  tats creatives classiques a altres disciplines com ara la cui-
EI sotabosc cult“ral i fi ia va ser impartida per Liucia Homs, ac-  na de qualitat i els j ivitats sovint

tivista cultural, galerista | impulsor, amb Félix Riera,dela  en I'ambit tradicional. El tsunami de la crisi, la burocratitza-
l |a Indﬁstria “rbana revista digital Hansel i Gretel, Homs va tracar una visié  ci6 | 'actiu sotabosc cultural que ha resistit van aflorar

sobre la incidéncia social | econdmica que tenen les em- per una panoramica oportuna sobre una realitat
David Castillo preses culturals —s'estima que un 38% del PIBiun4,1%  que no hauria de ser aliena a 'evolucié social,
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DIMARTS, 12 ABRIL 2016

Alberto Guijarro i Ricard Robles, del Primavera Sound i el Sénar, en els ‘Dialegs Barcelona’ de la revista ‘Hdnsel* i Gretel*’

Festival musical o dest

BARCELONA Redaccio

“Els festivals musicals que es fan
a Barcelona han partit de I'im-
puls de la societat civil”. La frase
és d’Alberto Guijarro, codirec-
tor del festival Primavera
Sound, un dels dos grans esde-
veniments musicals que acull
Barcelona amb el Sénar. Al seu
costat, Ricard Robles, codirec-
tor també daquest ultim. Ells
dos protagonitzen el segon dia-
leg que edita Hdnsel* i Gretel*
(publicacié digital promoguda
per l'editor i productor audiovi-
sual Felix Riera i el galerista
Llucia Homs, http://hanseligre-
tel.cat) amb la qiiestié de com
s’ha de casar el model que tenen
ells dos de la capital catalana
amb un altre de menys creatiu,
el de cobejada destinacio turisti-
ca, com a tel6 de fons.

Felix Riera els posa en situa-
cid: per part de la ciutat hi ha la
necessitat de relacionar-los amb
el turisme, sent com sén cores-
ponsables  d’aquests festivals?
Tant I'un com I'altre recorren a
les seves respectives histories.
“El Primavera Sound és herén-
cia de la feina que ja féiem a
P’Apolo, una feina molt lligada a
la creacié de base i d’artistes
emergents. I no és fins que, per
donar resposta a una necessitat,
fem el pas de crear el festival i
comencem a parlar amb les ins-
titucions que ens adonem de la
necessitat de construir un dis-
curs perque se’ns entengui (...) [
és per adaptar-nos al seu llen-
guatge que comencem a parlar
d’'impacte economic: perd no
treballem perqué la ciutat tingui

Una imatge tipica de 'dltima edici6 del Sénar de Dia

més turisme, tot i que si Barcelo-
na s'aprofita de la nostra feina,
encantats”, rebla Guijarro.

La radiografia de Robles no
queda lluny: “Quan va néixer el
Soénar, €l 1994, no és que la ciutat
fos un desert cultural perd si que
patia la ressaca postolimpica i
tenia escassetat d’equipaments,
diners i actitud, de saber quin
era el relat que volia construir,
Vam detectar que hi havia una
manera d’entendre la creacié

vinculada a les noves tecnologi-
es que portava els artistes a tro-
bar noves formes d’expressio i
que a la nostra ciutat no hi havia
un lloc per vehicular-les (...) La
nostra voluntat és més d’artesa
que d’estrateg, perd estem dins
d’un mercat amb regles i d’'una
ciutat amb una politica turistica
de la qual ens hem convertit en
actiu”,

La pregunta sobre el model de
festival musical lligat a una ciu-

LUIS TATO / ARXIU

tat especifica la deixa sobre la
taula Riera, i és Guijarro qui no
ho dubta gens: “Muntar un festi-
val musical en un recinte es pot
fer en qualsevol ciutat, pero fer-
ho a Barcelona és el que ens con-
verteix en singulars”. A més, re-
calca, “ni el Primavera ni el S6-
nar son només un festival, sén
esdeveniments musicals, dels
cinc o deu més importants del
mon”. Malgrat aixo, de dificul-
tats n’hi ha moltes, comengant

Hnacio turistica

per les que hi ha a casa. “Has de
parlar amb responsables d’insti-
tucions que no t'ho posen tan fa-
cil com els que lideren els am-
bits de la cultura” (Guijarro);
“Ni Barcelona ni el pais no aju-
den a facilitar els tramits. Hi ha
una enorme burocratitzacié de
processos que son reiteratius ca-
da any” (Robles).

La recerca d’'un model de
ciutat és I'escenari de fons. Per

“No treballem perqué
Barcelona tingui

més turisme, pero si
Paprofita, encantats”,
diu Alberto Guijarro

Ricard Robles, “Barcelona ha de
buscar el seu lloc i, en qualsevol
cas, seleccionar en quina lliga
vol competir, ser honesta amb
els potencials reals i deixar-los
ben clars (...) Se'ns esgoten les
possibilitats de ser un bon lloc
per viure-hi els artistes, la
nostra celebrada qualitat de vida
hauria de ser la raé fonamental
que fes que la comunitat artis-
tica es trobés a gust a Barcelona.
Si  propiciem la destinacio
turistica i oblidem que aquesta
comunitat ha de poder trobar
espais per crear i viure, ens
podriem convertir en ciutats
com Canes o Frankfurt, que no
em semblen models desit-
jables”. @

EL DIALEG INTEGRE ENTRE GULIARRO |
ROBLES A L'ENLLAC
http://bit.ly/22p1pNY
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El Museu Nacional d’Art de C:

SEU NACIONAL D'ART DE CATALUNTA

DIMECRES, 30 MARC 2016

:.‘%m\ .

-u----,...,_

CESAR RANGEL / ARXIU

ya opta per desplegar el seu acronim

La revista digital ‘Hdnsel i Gretel’ reobre el debat sobre un possible
canvi de nom del museu que lidentifiqui amb la ciutat

MNAC de Barcelona?

TERESA SESE
Barcelona

1 cap de poc d’arri-
bar a la direccié
del Museu Nacio-
nal d’Art de Cata-
lunya, I'agost del
2012, Pepe Serra es va convertir
en protagonista involuntari
d’'una serp d’estiu a proposit
d’unes declaracions a Catalunya
Radio sobre el handicap de pro-
jectar internacionalment el mu-
seu nacional mitjancant un
acronim, MNAC, amb qué no
estaven familiaritzats ni tan sols
unabona partdels catalans.

Serra va suggerir la idea
d’aprofitar 'impacte de la mar-
caBarcelona perreforcarlaseva
identitat al mon, i les seves pa-
raules van provocar un incendi
mediatic que encara cueja. Un
equipament de pais vinculat al
nom d’una ciutat? Aixo volia dir
quelainstitucié perdrialatribut
de nacional o la referénciaa Ca-
talunya? Ahirlarevista cultural
enlinia Hinsel i Gretel reobria el
debat suscitant ales xarxes tota
mena de posicionaments, a fa-
vorien contra.

Perd pel MNAC simplement
no hi hadebat. Perqué no tenen
cap pretensié de canviar de
nom. El problema amb qué s’en-
fronten és un problema de co-
munieacio, que no rauen la seva
denominacio sind en les sigles,
queels darrersanys han desapa-
regut totalment de les seves co-
municacions i fins i tot del logo,
on figura el nom complet: Mu-
seu Nacional d’Art de Catalu-
nya. L'acronim haestateliminat
del portal web (www.museuna-
cional.cat) i el nom del seu
compte de Twitter ha estat re-
batejat com a Museu Nacional,
BCN, vinculant-loaixi a la ciutat
ons'ubica, dela mateixamanera
que la Nacional Gallery s’asso-
cia a Londres o el Museu del
Prado a Madrid malgrat que tots
dos tenen categoria de museus
nacionals.

Elsacronims, tanenvogaenel
moment que es van obrir bona

partdels museus,a poca poc van
cedint pas a noms molt més
identificables pel public: avui,
per exemple, practicament nin-
g1 no es refereix al Reina Sofia
coma MNCARS.

En el moment que va esclatar
la polémica, el llavors conseller
de Cultura Ferran Mascarell va
concloure el debat assegurant
que el museu no canviaria de
nom -també Pepe Serravaacla-
rir en un comunicat que no ha-
via tingut pas aquesta intencid—
iel tinentd’alcalde de culturade
Barcelona, Jaume Ciurana, esva
mostrar taxatiu en I'oposicio “a
amagar la nacio que el museu re-
presenta”. Ahir, tant el nou con-
seller Santi Vila com la comissi-
onada de Cultura de I'Ajunta-
ment Berta Sureda van declinar
d'entrar en el debat. Des del
MNAC, asseguren, ningli no
s’ha plantejat cap canvide nomi

El museu ja

ha enterrat
Pacronimies

doéna a conéixer
amb el nom complet

per tant no es pronunciaran so-
bre aixo fins que no es arribi
aquesta situacio.

“Seria molt positiu incorpo-
rar el nom de Barcelona al
MNAC. Ajudaria a potenciarin-
ternacionalment la marca del
museu. Molts museus que sén
emblematics per als seus paisos
porten el nom de les ciutats on
som”, opinava ahir el galerista
Joan Anton Maragall a Hansel i
Gretel, i feia un suggeriment:
“Tenim un exemple proper que
¢s I'Orquestra Ciutat de Barce-
lona i Nacional de Catalunya.
Per qué no Museu d’Art de Bar-
celona i Nacional de Catalu-
nya?”.

Al mateix forum de debat que
impulsen el galerista Llucia
Homs i el productor i editor
Felix Riera, la periodista Patri-

cia Gabancho considera que “la
norma hauria de ser ‘no faras
servir el nom de Barcelona en
va', i I'art que acull el MNAC és
de tot Catalunya, per aixo ésun
museu nacional. Reduir el con-
cepte nacio a la marca Barcelo-
na és un error”. Tot i aixi, mati-
sa: “Aixonovol dir que noes pu-
gui parlar, en la publicitat, del
“MNAC de Barcelona”, com qui
parla del MoMA de Nova York.
Pero respectem historia, con-
tingut i pais”.

Tampoc noes mostrapartida-
rid'un canvide nom'escriptori
dramaturg Jordi Coca. “No
s’hauria de tocar”, opina. “Esta
molt bé com esta. El Louvre no
es diu Louvre-Paris. El MNAC
ésel granmuseudel paisielnom
ho diu tot”. Una altra cosa, afe-
geix, i aqui coincideix tant amb
Patricia Gabancho com amb la
politica de comunicacio que es-
ta duent a terme el museu, “és
que en la publicitat es remarqui
que és a Barcelona, pero d’aquia
tocar el nom hi ha molta dife-
réncia”.

Per la seva banda, el socioleg,
filosof i critic d’art Arnau Puig,
agitador cultural i un dels inte-
grants de Dau al Set, va més en-
1la: “Em sembla que el nom d’un
museu no ens indica lasevaqua-
litat, perd en canvi si que ens
n’indica la intencid. (...) El Mu-
seu Nacional d’Art de Catalunya
portaaquest nom perque enscal
fer constar que Catalunya té un
museu nacional. Es el projecte
de Prat de la Riba, d’en Folch i
Torres i del catalanisme irre-
dempt: que consti que tenim
identitat. Si s’hi afegeix Barcelo-
na demostrarem que no tenim
prou identitat i que I'hem de
manllevar d’un eslogan que ha
fet fortuna. Jo, que I'he visitat
des del 1941 -m’hi passejava tot
sol- n’heditsempre el museude
Montjuic o el romanic”. I con-
clou: “Quan puguem fer el que
vulguem aleshores posarem els
noms que la societat ens doni
peralescosesilesnostresrealit-
zacions. Per ara, no perdem més
eltemps”.e

Hinsel* i Gretel*
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La crisi de la comunicacié publica

I debat -sigui endurit o
assossegat- gque con-
fronta opinions i permet
mesurar en la seva justa
mesura la valua real de
les conviccions és un indicador de
qualitat de tota societat democra-
tica i, per tant, promoure’l és un
deure inexcusable dels mitjans pu-
blies de comunicacid. Formalment
aguesta realitat es compleix dmpli-
ment, perd sianemal detall aques-
afirmacio esdevé discutible; i en

tiu. Guanyar nous pid-
blics podria perfecta-
ment amenagar l'estabi-
litat dels que s"ha acon-
seguit mantenir amb
anys de feina,

Els mitjans piblics
viuen amb aquesta por,
circumstincia relativa-
ment logica quan estan
en joc pressupostos i
locs de treball. Per can-
-ho, caldria fer una

—
XAVIER MARCE
—_—
ECONOMISTA

onals han exclos o
menysvalorat, i tremen-
dament receptius a tots
aquells aspectes de laso-
cietat que esdevenen un
potencial focus d'opinio
i reflexié compartida.
No es tracta Gnicament
d'una batalla entre for-
mats tradicionals i in-
ternet, ni d'una compe-
ticid entre institucions i
tatci unama-

La Llacuna, Revista Rambla, La Ma-
rea (a Madrid) o Nativa, o que sor-
geixin  ini ves culturals com
Hiinsel* i Gretel®, nos’explica inica-
ment per la ductilitat de laxarxaila
seva capacitat per multiplicar I'em-
poderament social, sind per les di-
ficultats dels mitjans publics per
transformar-se en auténtiques pla-
taformes obertes a tota menade de-
bat ciutadi.

Ben entrats al segle XXI1, disse-
nyar i mantenir un espai de comu-

aquest sentit, TV3, Catalunya Ra- tura global del paisatge comu- T nifestacié més de com s'esth produ-  nicacio personal o col-lectiu de baix
dio, TVEien general totes les plata- iu, una redefinicio dels siste-  Els mitjans  int el debat sobre 'espai piblicde  cost és una opeid facil a I'abast de
formes pibliques de comunicacio d’audiéncies i segura- piiblics Ia comu i tothom. Una altra giiestio és viu-
estanvivint actualmentunacriside ment una revisié completa del ne- Enalguns ambitsde I'activitat pi-  re’n, cosa que no preocupa a molts
eredibilitat. La reestructuracid ge-  goci de les agéncies de mitjans. haurien blica, i especialment en aquellsque  dels comunicadors en la mesura
neral dels mitjans i la seva multipli- En aquest context noenshade  d'obrir-se  creenelementssimbolics d’enorme  que el seu objectiu és clarament so-
caciddigital hanacabatambl'época  sobtarlacreixentimportanciadels 3 tota mena  velorafegit,comel patrimoni,l'arto  ciopolitic. Es tracta d'un fenomen
dels grans liderats d'audiénciaiara  nous mitjans digitals, majoritiris Be dalak la ereacio cultural, la falta de debat  extraordinari i molt valuds que
els éxits es mesuren en xifres que  ment organitzats amb estructures E P 'f és clamorosa, i 'aparicid de propos-  hauria de fer pensar els responsa-
rarament sobrepassen el 15% del de baixa intensitat econdomica, ciutada tes privades de participaciéicomu-  bles publics sobre I'auténtic valor

share, la qual cosa, probablement,
contribueix a incrementar la con-
tundénciadels missatges politics de
caracter institucional. Malgrat tot,
donem als mitjans de comunicacid
tradicionals (piiblics o privats) una
importancia més gran de la que re-
alment tenen, cosa que no canvi
rifins que disposem de mesuradors
d'audiéncia de nova generacio que
permetin conéixer de manera més
versemblant quin és I'impacte real
de cada mitja,

Amb audiéncies tan fragmenta-
des estranya poc que els mitjans
treballin aferrissadament per man-
tenir amb fidelitat clienteles de les
quals es coneix perfectament la se-
va posicio ideologica, i que evitin
tractaments de la informacio (i a
vegades de I'entreteniment) més
generals, que, probablement, els
podrien fer perdre alguns punts en
el mapa del rendiment comunica-

molt permeables a una participacio
de qualitat que els mitjans tradici-

nicacio perfectament explicable.
Que existeixin projectes com Ridio

PERE TOROERA

de lainformacid, Darrere d'un blog
inquiet, d'una revista insurgent o
d'una yeulturs fronterade
la legalitat sovint hi ha una pinga
institucional que no deixa respirar
amb la tranquil-litat necessariauna
opinid rebel. Una altra cosa és el
mitja privat que mira legitimament
l'oportunitat de negoci que sorgeix
dins el molt ocupat mapa global de
la comunicaci
Cap mitja pablic de comuni
cid ha explotat amb la intensitat
que permeten les noves tecnologi-
es el seu potencial de xarxa, bé si-
guiala TDT o ainternet, afavorint
la creacio a baix cost de noves pla-
taformes de comunicacid, pres-
cripeid i debat social, politic o cul-
tural. Que aix0 generi frustracio en
una part important de la societat
no ens hauria d'estranyar, i que
sorgeixin com bolets
critiques tampoc.
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LONA Redaccio

“La societat catalana és petitbur-
gesa i conservadora, més que la de
Paris o la de Madrid”, respon Al-
bertSerraalapreguntadesiBarce-
lona se sent especialment incomo-
de amb lart contemporani. La
qiiestit la deixa a l'aire productor
audiovisual i editor Félix Riera,
desprésd’assenyalarlesparadoxes
d'una ciutat que, en ple modernis-
me, la mateixa burgesia que paga-
va aquella nova arquitectura pen-
javaacasasevaquadresde Rusiiol
mentreaParis feia eclosic el cubis-
me, 0 que, en plena transformacié
de la Barcelona olimpica, es rebut-
gés el Mitjo de Tapies per ala sala
Ovaldel MNAC. “També és unare-
presentacid de la nostraeconomia,
perqué algt ha de pagar i justificar
la despesa.. L'exhibicionisme
dallo que pugui posarenrise la pau
social no esta ben vist aqui”, conti-
nuaargumentant el cineasta.

Albert Serra:
“Lasocietat catalana
éspetitburgesai
conservadora, més que
la de Paris o Madrid”

Albert Serra (Banyoles, 1975) no
és I"inic interpel-lat. L’acompanya
Ignasi Aballi (Barcelona 1958),
ultim premi Mird, a qui el Reina
Sofia li consagra actualment I'ex-
posicio Sense principi / sense final.
Latrobadaentre tots doss'emmar-
ca dins dels Dialegs Barcelona, el
primer d’una série de periodicitat
mensual impulsat per Hansel* i
Gretel* (http://hanseligretel.cat),
revista digital que promouen el
mateix Félix Riera i el galerista
Llucia Homs, també present i acti-
vador del debat.

Rieraobre focapartird'unacon-
clusio extreta de dues lectures re-
cents: La salvacién de lo bello, de
Byung-Chul Han, i Libros secretos,
de Jacobo Siruela, Un dels mals de
la societat moderna, sosté, és la se-
paracidentreles cosesboniques, és
a dir, ornamentals, i el que és su-
blim, producte de fractures, feri-
des, alteracions... Els artistes s'es-

Ignasi Aballi i Albert Serra protagonitzen el primer dels Dialegs
Barcelona que impulsa la revista digital Hansel* i Gretel*

Les paradoxes de
la Barcelona artistica

Laplaca del Macba en una fotografia feta la passada setmana

tan retirant de la sublimacio per
connectar més amb la ciutadania?
“En aquestasocietat tan hipercon-
nectada i de consum, la fractura
que més espanta és la de la incom-
prensi6, perqué provocael fracas...
Les experiencies més extremes o
les que estan desenvolupades
d'una manera més personal espan-
ten...”, afirma Serra. Ignasi Aballi
no és partidari de generalitzar. “Hi
ha practiques que posen per da-
vant la condicié facil, epidérmica,
espectacular..., pero també hi ha
creadors que treballen des d’una

actitud més critica, sense tenir en
compte aquest aspecte. Tant el
mercat com la critica estan fent
aquesta fracturameés pronunciada:
el que funciona al mercat no de-
termina la contemporaneitat, i els
artistes que estan marcant la
contemporaneitat no tenen un
retorn...”

Som els museus aquests forats
negres dels quals ens parla Jean
Clair, simples acumuladors d’ob-
jectes que la gent no podra veure?
“L'element fetitxistasempreel tin-
dran perqué garanteix el seu valor,

LAURA GUERRERQ

diu Serra.
ncia és més di-
ficil de vendre politicament... Els
artistes, tret dels artistes empresa,
pensen la seva obra com a experi-
encia, perd és dificil que el poder
politic es gasti els diners piblicsen
lartque s’hadeviure comaexperi-
encia... Es dificil que el poder en-
tengui que lartté unvalor cultural,
Per ells el valor cultural ha de ser
visible, quantificable patrimonial-
ment. T per canviar-ho necessita-
riem uns gestors culturals molt
més avangats”.

Per lasevabanda, Aballi defensa
que “les ciutats amb una vida cul-
tural rica tinguin institucions qua

No son forats negres on es dlpn.
ten obres, sind que s"han d’activar;
no séon un magatzem de trastos,
han des:.rvu‘pcr enriquir laciutat,

Una altra cosa és com se seleccio-
nen les obres i com s’arriba a un
consens sobre qué té valor com a
eina per entendre el lloc on vius”

Perque Part, sosté, és util per lle-
gir el mon, I per aixo és basica
leducacio: “M'he trobat estu-
diants d’art de 18 0 20 anys que no
els importa el Macba, el consi-
deren anacronic, no hi han anat
mai... Empreocupa. Per qué aques-
ta desafeccié?”

Serra aventura una hipotesi:
“Potser el Macba té una imatge
freda. Per afavorir els fluxos de vi-
sitants, normalment els museus
complementen les seves progra-
macions: exposicions més comer-

Ignasi Aballi: “Hi ha
estudiants d’art de

18 0 20 anys que no
els importa el Macba;
no hi han anat mai

cials amb d'altres que no ho sén
tant, pero aqui no ha estat possible
per quiestions economiques”.

“El problemaés que el Macbano
té piblic, davant del Pompidou
ningi no faskate perqueé l'espai es-
th ncupatpcrlcscucﬁ de public que
hi vol entrar”, etziba Riera. “La
gcmc\afuraua ins. Siésaforaés
concedeix Serra.
Potserésmésin-
teressant el que passa a fora que
dins. Hi haun text de Rémy Zaugg,
un pintor que m'interessa molt,
que diu que, quan visites el Pom-
pidou, abans d'arribar davant
d’'una obra has tingut tants im-
pactes visuals que l'obra ja no té
importancia. Es un problema de la
concepcid museus especta-
cle: l'edifici és més important que
els continguts”.e

TENIU EL DIALEG SENCER ENTRE
SERRA| ABALL A
hittp://bit.ly/1KPsRSC
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Els creadors de ‘Hiinsel | Gretel’, d’esquerra a dreta: Félix Riera, Xavier Marcé i Llucid Homs, amb Eduard Escoffet.

La caseta de xocolata

Angela Molina

| conte infantil Hénsel i
Gretel —en versio catala-
na, La caseta de xocola-
ta— €s un classic alemany que
també déna nom a una sandvit-
xeria a Quito (Equador), una bo-
tiga de roba de nens a Mieres
(Asturies). un col-legi a Santia-
go de Xile, una bomb ia a

que els artistes van deixant per
ocupar un lloc central en la so-
cietat i no romandre perduts en
els limits difusos entre el bosc i
el cami ocult en la nit”. No us
perdeu ¢l corollari del conte:
igual que per a Le Corbusier
I'habitatge era una “maquina
d’'habitar”, Hinsel i Gretel sera

Kosuyolu (Turquia) i una dpera
en tres actes, del britanic Engel-
bert Humperdinck. Es veu que
el titol del popular conte and-
nim recollit pels germans Gri-
mm té una versatilitat apta per
a aquest moén global, ja que
tracta d'una veritat insidiosa:
la pobresa no millora el
caracter de I'ésser huma siné
que el fa més egoista i menys
sensible al sofriment alie. L'alti-
ma franguicia nascuda en
I'drbita d’aquest conte de fades
ha aparegut a Barceclona. Es
tracta d'una revista cultural on-
line conduida per Llucia Homs,
exgalerista 1 exdirector de
I'ICUB, i Felix Ricra, exdirector
de [I'lnstitut Catala de les
Indistries Culturals de la Gene-
ralitat i de Catalunya Radio en-
tre 2012 i 2015, els dos sota ¢l
govern de CiU. Com a coadju-
vant, el Grup Focus SA | Xavier
Marcé. Comenga la funcid.
Homs i Riera defensen que
Hiinsel i Gretel servira per “im-
pulsar el dialeg plural i transdis-
ciplinar a la ciutat”™. L'al-legoria
escollida identifica els dos ger-
manets desnonats pels seus pro-
pis pares com “els creadors per-
duts al bosc, a I'espera que la
societat torni a tenir conscién-
cia de la importancia de l'art.
La mare —afirmen els emprene-
dors— ¢és I'Estat, que segueix
considerant la cultura un aspec-
te superflu, i el pare és ¢l ma-
teix sistema cultural, incapag
de defensar els scus fills. La
bruixa, alter ego de la mare, re-
presenta la politica estatal es-
panyola amb la seva magia ne-
gra en forma d'un IVA del 21%,
una llei de mecenatge inadequa-
da i una politica d'inversions ab-
sent. Els codols son les pistes

una “maquina de pensar”.

No cal ser psicoleg —Bruno
Bettelheim ja ho va fer admira-
bl en la seva Psic alisi
dels contes de fades— per analit-
zar el conte, l'original i I'ac-
tual, com una manifestacié de
les pulsions que patim els indi-
vidus davant Il'abandona-
ment/sortida de la politica. En
el seu influent assaig, I'escrip-
tor vienés precisa: “Hiinsel i
Gretel creuen que cls seus pa-
res tramen un pla per abando-

‘Hansel i Gretel, una
revista impulsada per
exgestors politics

per ‘salvar’ Barcelona

‘Singularitat’ és

una pellicula que
plasma una cacofonia
d'imatges fosques

nar-los | deixar-los morir
d'inanicié. L'angoixa que cls
nens experimenten en adonar-
se que la mare ja no vol satis-
fer les seves necessitats orals
els porta a creure que aquesta
s’ha convertit en un ésser poc
afectuds i egoista. La por de
morir de fam els obsessiona.
Perd el nen ha de superar i su-
blimar els seus desitjos de
destruccié més primitius, per-
qué si no sallibera d'ells, els
seus pares o la societat els obli-
garan a fer-ho. La caseta de xo-
colata representa una cxistén-
cia basada en les satisfaccions
més primitives”.

Qui sap quines fixacions
orals van tenir Hansel/Riera i
Gretel/Homs per escollir
aquest titol com un signe salva-
dor d™una Barcclona cultural-
ment cansada” (!). ells que du-
rant quatre anys van tenir el
poder de vigoritzar aquesta ciu-
tat que ara creuen indolent i
asténica. Ja sabem el final de la
historia: els dos germans tor-
nen a la casa on vivien, on ara
si, gracies a les donacions extre-
tes de casa de la bruixa, troba-
ran la felicitat. Perqué no es
pot trobar la felicitat fora de la
Ilar. Fora del poder.

En la mateixa excursié pel
“perillés bosc de la cultura™ ens
topem amb el treball de cineas-
ta Albert Serra en la que va ser
“caseta de xocolata™ de Llucia
Homs fins fa ben poc. El film
Singularitat és un altre bosc en-
cantat, una cacofonia d'imat-
ges ombrivoles que, en lloc de
bruixes i cases de torrd, empra
fabrigues, drons, cercadors
d'or, éssers corruptes i pros-
titucié. La pellicula va repre-
sentar Catalunya en I'Gltima
biennal de Venécia, i ara apa-
reix transmutada en vuit panta-
lles, en lloc de cine, | més dura-
da: tretze hores. Ara bé, l'auto-
ria no esta gaire clara: a I'entra-
da del Palau de la Virreina
veiem anunciada la mostra
amb ¢ls noms de l'autor i, mag-
nificat, el de la comissaria. que
¢s en realitat la veritable artis-
ta. Albert Serra no és Ferran
Adria. La seva obra no nccessi-
ta el suport d'un comissari mo-
lecular, ni esferificacions, liofi-
litzacions o espessidors. No-
més una gran pantalla. A Singu-
larirat. el barroquisme del dis-
positiu 'emmudeix.

SINGULARITAT

Catalunya a Venécia. Albert Ser-
ra. La Virreina. Fins al 14 de fe-
brer. Comissaria: Chus Martinez.

HANSEL | GRETEL
http/fhanseligretel.cat

Hinsel* i Gretel*
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Nacionalisme i cosmopol s0n en es-
sénciados conceptes contraposats, Només
quan des dels dos costats ¢s rebaixa la cir-
rega doctrindria es poden obrir espais d'in-
terseccid: per entendre'ns, aquelles etapes
d’humaor variable i reactiuen les quals algi
es pot sentir més a prop o més
lluny de cadascun dels dos ter-
mes en funcio de quili reprovala
seva manera de pensar,

Si bé és veritat que els naciona-
listes reben aguests dies critiques
injustament virulentes, també ho
ésque des de certs sectors del na-
cionalisme catali s'ha denigrat el
terme cosmopolita: serveix per
definir, segons Popinio d'alguns
sobiranistes, aquell que dissimu-
la el seu nacionalisme espanyol
amb una pretesa vocacid interna-
cionalista. Importen poc els
punts de vista de Diogenes, Kant
o Ulrich Beck i I'obsessioé cosmo-
polita d'un clissic tan vigent com
Stefan Zweig, El cosmopolitisme
s'estigmatitza aquests diescom si
es tractés d'una subtil forma de
neocolonialisme, ja que se li atri-
bueix la capacitat de diluir V'es-
séncia del més feble.

Evitem, doncs, aquest polémic
terme i parlem del fet de voler ser
estranger, o de I'afeccit a la idea
de sentir-se estranger i de relaci-
onar-s'hi. En un sol dia, el dijous
14, enllacem tressituacionsen lesqualsdes
de Barcelona s'expressa, amb diferent in-
tensitat, una vocacio d'estrangeria, Val la
pena ressenyar-les.

“M’ngrada molt ser estranger”, subratlla
Eduardo Mendoza en un dinar-colJoqui
organitzat en honor seu pel Cercle del Li-
ceu. L'escriptor, que presenta la seva dlti-
ma novella, El secret de la model extravia-
da, respon aixi quan se i pregunta per qué
dltimament passa més temps a la sevacasa

BLUES URBA

Miquel Molina

L’estranger

Eduardo Mendoza continua fidel a Barcelonacomaescenari
de ficcio, pero sol refugiar-se a Londres. Es reivindicacom a
estranger, una paraula que ens ve a rescatar davant el
descreditintencionat del terme ‘cosmopolita’

de Londres que a Barcelona. Sense dir-ho
expressament, Mendoza no oculta que la
seva decisio es deu en part al seu malestar
amb la situacio politica catalana, perd em-
fatitza que sempre li ha agradat veure’sen-
voltat d'estrangers. | confessa que estiuna
mica cansat que sidentifiqui la seva obra
amb Barcelona: “Aquesta és la ciutat que
conec, és logic que escrigui sobre Barcelo-
na". Mendoza, que va guanyar ¢l Planeta
amb una trama ambientada a Madrid, es

Pere Gimferrer seguei les paraules d'Eduardo Mendoza, dijous al Cercle del

—
i, T

s e |

mouenel seu dltimllibre enunadoble Bar-
eelona: I'anterior i la posterior a la irrupeio
del turisme massiu, “Barcelona és una fa-
milia amb qui ja he conviscut molts anys;
per aixd quan puc me'n vaig al meu refugi
de Londres”, conclou, abans de firmar una
dedicatoria a una lectora identificant-se a
si mateix com un “extraterrestre”.

Unes hores després, al Mercat de les
Flors, nou artistes de nou nacionalitats re-
presenten la pe¢ade dansa Fractus V, core-

ografiada pel belga Sidi Larbi Cherkaoui
amb textos de Noam C| . La mani-
pulacio de I'intellecte i la llibertat d'infor-
macid son el fil conductor d'aquest ener-
gétic espectacle en el qual conviuen el fla-
menc, el hip-hop, el ball contemporani o el
lindy hop. O sigui, lademostracio
que la masica i la dansa configu-
ren avui una escena global. Se
senten ovacions,

Perd si aguest muntatge com-
pareix en aquest article és perqué
lamentablement es tracta d'una
excepeio: el Mercat de les Flors
és I"inic teatre barceloni (Liceu a
part) que programa regularment
companyies  estrangeres,  en
aquest cas de dansa, I no és que el
seu director, Francese Casa-

vagi sobrat de pressupost.

Hores abans, Félix Riera i
Llucia Homs han presentat a
I'hotel Alma la seva plataforma
Hansel i Gretel, que promou el
debat sobre la creacié a Barcelo-
na. Riera i Homs, que no son ali-
ens al nacionalisme catald i que
han ocupat cirrecs piblics amb
CiU, suggereixen que Barcelona
ha de superar I'entorn immediat
per dialogar amb ciutats com
Londres o Paris, amb les quals
comparteix problemitiques co-
munes. De fet, contraposen la
idea de ciutat a aguest bose pel
qual vaguen extraviats Hansel i Gretel.

“Es a Barcelona -sostenen- on es confi-
gura una idea complexa de Catalunya. No
es pot girar I'esquenaa la realitat d'aquesta
ciutat. L'evolucié de 'animadel paisdepén
de la capacitat de Barcelona de continuar
tenint consciéncia que ha de capitanejar el
procés de replantejament”. 1 tot, afegei-
xen, amb vocacid “cosmopolita®,

MusTasd

mmolina@lavanguardia.es

Els reptes de Santi Vila

El nou responsable de Cultura hereta una conselleria
infradotada pressupostiriament, un departament que
és victima d'una politica de prioritats que ha llastat la
gestio del seu antecessor, Ferran Masearell. Tot i
aixd, el seu taranni obert al didleg podria donar bons
fruits. Un repte immediat és aconseguir que 'arxiu de
Carmen Balcells es quedi a Barcelona. Mascarell ja ha
treballat a fons en aquest sentit. Santi Vilailaseva
contrastada capacitat d'entendre’s amb el Govern de
Madrid poden donar 'impuls definitiu.

Per qué era una estrella David Bowie?

Perqué va crear desenes de temes memaorables. Perd al
llibre d’Alberto Manzano sobre Kevin Ayers (;Por qué
estamos durmiendo?, Milenio) se suggereix que sempre
va tenir grans aspiracions, Al Berlin dels setanta, Ayers,
Bowie | 1ggy Pop estaven a punt d'esnifar cocaina quan
algi va demanar un bitllet per enrotllar-lo. Aversen va
aportar un de 500 marcs. Van esnifar tots, i després
Bowie es va guardar el bitllet a la butxaca. Ayers va
descobrir que Bowie era unaestrellai que ell no ho
seria mai perqué no es va atrevir a reclamar-lo.

Model de prostitucié, model de ciutat

El govern d'Ada Colau afronta un debat complex.
La determinacio amb qué fins ara havia portat el
problema de la prostitucid, apostant decididament
per la seva legalitzacid en 'ambit municipal, feia
pensar que préviament hi havia hagut un procés de
reflexio i consultes. No era aixi. La frontal oposicio
de la federacio d’associacions de veins a normalit-
zar una activitat que, amb comptades excepeions,
esti sota el control de xarxes de traficants, augura
una dificil gestio de la gilestio.
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El galerista Llucia Homs i l'editor Félix Riera impulsen
una revista cultural digital sobre Barcelona i la seva cultura

‘Hinsel i Gretel’
¢s mes que un conte

IGNACIO OROVIO
Barcelona

més d'un conte,

Hinsel i Gretel és

des d’ahir una re-

vista. Una publi-

cacio digital i ape-

riodica que s’anira nodrint de
manera irregular pero amb

voluntat de crear miralls en ciu-
tats comparables o envejades:
Paris, Londres, Roma, Lisboa...

Impulsen la publicacié Llu-
cia Homs, galerista i fins al juny
director de promocio de sec-
tors culturals de I'Institut de
Cultura de Barcelona, durant
I'alcaldia de Xavier Trias, i Fe-
lix Riera, editor i director de

Llucia Homs i Félix Riera ahir en un hotel de Barcelona

I'objectiu diafan de giiestionar
qué esta fent Barcelona (i per
extensid Catalunya) amb la se-
va cultura.

Com al conte, el nou web
(Hanseligretel.cat) deixara pis-
tes que dirigeixin a caramels
culturals (siguin lectures, pel-li-
cules, discos, cangons, obres de
teatre, exposicions o qualsevol
classe de manifestacio cultural)
i oferira dolgos per alimentar
I'esperit critic. En castella o ca-
tala, segons la llengua que pre-
fereixi cada articulista, i amb la

“Barcelona és el lloc
on es construeix la
nostra modernitat”,
diuen Félix Riera

i Llucia Homs

Catalunya Radio entre el 2012 i
el 2015 i director de I'Institut
Catala de les Industries Cultu-
rals entre el 2011 i el 2012, du-
rant el govern d’Artur Mas. La

INMA SAINZ DE BARANDA

revista té un consell editorial en
qué, a més de Riera i Homs, hi
ha Pagitador cultural Eduard
Escoffet, el gestor cultural Xa-
vier Marcé i la periodista Nuria
Cuadrado.

Riera i Homs volen impulsar
un debat obert, plural i di-
vergent sobre la cultura, aixi
com situar-la com a factor clau
en lelaboracio de
les politiques mu-
nicipals.

La publicaci6é
plantejara uns Dia-
legs Barcelona que
consistiran a reunir
dues personalitats
de la ciutat que abor-
din en profunditat
aspectes sobre la
creacio i les politi-
ques culturals. En el
seu primer lliura-
ment intervenen
I'artista Ignasi Aballi
i el cineasta Albert
Serra.

La primera pista
que s'ofereix és el 1li-
bre de Marcelo Ex-
posito Conversacion
con Manuel Borja-
Villel (edicions Tur-
pial).

També generara
cicles de debat. El
primer tindra I'epi-
graf de construccio i
cansament a la Barcelona actu-
al i la participacio de les firmes
d’Alex Ollé, Josep Maria Marti
Font, Josep Perello, Llucia Ra-
mis i Xavier Bru de Sala. Els se-
glients seran sobre festival o
creacio, cosmopolitisme o re-
torn al bosc, governanga o crisi
del sector public i periodisme
cultural i altres pistes.

“Barcelona és el lloc on es
construeix la nostra moder-
nitat”, va explicar Riera sobre
la génesi i el mare tematic de
larevista.e

Hinsel* i Gretel*
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La cultura quiere salir del bosque

Los gestores Félix Riera y Llucia Homs lanzan ‘Hansel* i Gretel*’,
revista ‘online’ para avivar el debate sobre politicas creativas

ROBERTA BOSCO. Barcelona
El cansancio de la Barcelona cultu-
ral es el primer gran tema de deba-
te que lanza Hansel* i Gretel*
(http://hanseligretel.cat), nueva re-
vista digital dirigida, por un lado,
a impulsar el didlogo plural y
transdisciplinar sobre las politi-
cas culturales y, por otro, a partici-
par en la elaboracion de nuevos
modelos y realidades. La idea vie-
ne de dos de los protagonistas de
la gestion cultural catalana en los
ultimos afios: Llucia Homs, gale-
rista, cofundador de la feria de vi-
deoarte Loop y director del Institu-
to de Cultura y de la Virreina Cen-
tro de la Imagen durante la Gltima
legislatura, y Félix Riera, produc-
tor audiovisual y editor, ex direc-
tor del Institut Catala de les
Indistries Culturals de la Genera-
litat i ex director de Catalunya
Radio entre 2012 y 2015.

La metdifora que encierra el
nombre de la revista identifica
Hansel y Gretel como los creado-
res perdidos en el bosque, a la es-
pera de que la sociedad vuelva a
tener conciencia de la importan-
cia del arte. “La madre es el Esta-

Cah de la let: line H.

Hansel* i Gretel*

I* i Gretel*,

do, que sigue considerando la cul-
tura un aspecto superfluo, y el pa-
dre es el propio sistema cultural,
débil e incapaz de defender a sus
hijos y poner en valor su papel. La
bruja, alter ego de la madre, repre-
senta la politica estatal espafiola
con su magia negra en forma de
un IVA del 21%, una ley de mece-
nazgo inadecuada y una politica
de inversiones ausente, oculta
tras la seduccion perversa de las
golosinas”, dibujé Riera, recordan-
do que los guijarros son las pistas

que los artistas van dejando “para
ocupar un lugar central en la so-
ciedad y no permanecer perdidos
en los limites difusos entre el bos-
que y el camino oculto en la no-
che®,

Pese a lo sugestivo de la metéfo-
ra, al tratarse de una revista on
line, posicionarse en los buscado-
res con un nombre ya tan signifi-
cado serda mas complicado. “No va
a ser ficil, pero tenemos una estra-
tegia”, aseguré Homs. Enriquece
esta aventura un cartel de firmas

de postin, que incluye a los perio-
distas Josep Maria Marti Font, Xa-
vier Bru de Sala y Pepe Ribas, que
fue fundador de Ajoblanco; los cri-
ticos Joan Minguet y Arnau Puig,
el compositor Josep Maria Mes-
tres Quadreny, el disenador Claret
Serrahima y los arquitectos Jordi
Badia y Josep Bohigas, entre
otros. A estos se suma un conscjo
editorial formado por la periodis-
ta Nuria Cuadrado, el poeta y agi-
tador Eduard Escoffet y el gestor
cultural Xavier Marcé.

El contenido se estructura se-
gun ciclos temiticos abiertos, que
durardn hasta que haya contribu-
ciones interesantes, si bien la re-
vista queda cerrada a los comenta-
rios y el debate abierto al piblico
se llevard a cabo en las redes socia-
les. Tras analizar el cansancio cul-
tural, se abordara temas como el
festival como espacio creativo o
modelo turistico, el cosmopolitis-
mo cultural, la crisis del sector pi-
blico y el papel de la critica. “Con
el artista plastico Ignasi Aballi y el
cineasta Albert Serra damos ini-
cio a una seccion de didlogos men-
suales entre dos reconocidos crea-
dores. Ademas, cada semana pu-
blicaremos pistas sobre las nove-
dades artisticas, literarias y cine-
matogrificas y una seleccién de
prensa internacional”, concluyé
Homs, subrayando que la revista
nace con vocacion internacional y
los articulos se publican en caste-
llano o catalin segin su autor.
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LIna publicacio cultural de conte

El projectedigital apostat per crear-lo. “Leix
‘HanseliGretel vital de Hansel { Gretel 68
reflexionasobreels ~ frdenersr.e teix de Bar
. na. Hi ha un trenca-
canvisde Barcelona  peng entre estiticai politi-
ques culturals i volem con-
S tribuir a restablirho”, va
afirmar Flix Riera.

Elgalerista i gestor cultural
Llueii Homs i el productor
audiovisual i editor Félix
Riera van presentar ahir
Hiinsel i Gretel, una publi-
eacit digital que vol gene-
rar un espai de reflexit so-
bire l'ecosistema cultural de
Barcelona. Els seus crea-
dors trobaven que faltava
un dispositiu gque confron-
tés idoes | mirades en e
bit cultural i que permetés
meditar, des de la oritica
com a element construc-
tiu, com fogar una nova
ciutat cultural, aixi que han

La publicacit publicard
difriament articles inde-
tscreats pels actors
culturals de la ciutat i esta-
ran distribuits en cine sec-
cions diferents, enles quals
s tractard i s'analitzam la
situacio en la qual es troba
Barcelona actualment,
“Els camps clau de Hin-
sel i Giretel som la vida de la
ciutat, com a motor cultu-
ral, el bose, que &5 on es ge-
nera el pensament, Barce-
lona, la cultura, que per-
met articular la construe-
cid duna ciutat, i, final-

ment, la digitalitzacio, ln
idea de comunicacié en-
tom les noves teonolo-
gies”, va explicar Llucii
Homs.

El nom de la publicacid
no és casualitat. “Pensem
que el relat que regnari el
segle XX1 és el conte. Lsto-
rytelling implica la neces-
sitat d'aquest géinere per
explicar la realitat”, va re-
latar Folix Riera. El paral-
lelisma entre el conte dels
germans Grimm i les poli-
tiques culturals i el conse-
qilent estat del panorama
artistic i ereatiu a Barcelo-
naels resultava inspirador
com a titol. Tots els ele-
ments del conte original
tenen un simbolisme asso-
ciat: els protagonistes de
Hiinsel i Gretel represen-
ten la cultura que ha estat

Llucia Homs | Félix Riera, ahir a Barcelona M 1056 LoSADA

abandonada enmig del no-
res, el bose és el lloe de fos-
cori dinspiracit per als ar-
tistes, el pare i la madras-
tra sin I'Estat i les politi-
ques culturals gque impe-
deixen sobreviure deguda-
ment a la cultura, i la casa
de xocolata és l'element
que sedueix els creadors,
“El conte té la capacitat
daixecar una metifora del
mdn”, hi va afegir Riera.

artistes com per al pablic,
El primer es diu Construe-
cidicansament ala Baree-
lona Cultural i analitza les
drees culturals de la ciutat
que estan en construceid i
les contraposa a aquelles
que g'estan morint, W
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HANSEL | GRETEL
Neix Hanseli Gretel,
una publicacié cultural
sobre Barcelona

El sector de la comunicacié va donar a llum
ahir a un nou projecte batejat amb el nom de
Hédnsel i Gretel. Es tracta d'unarevista digital
de caire cultural impulsada pel gestor cultural
Llucia Homs i I'exdirector de Catalunya Radio
Felix Riera. L'objectiu d'aquest projecte és
plantejar lamanera d'aixecar una nova ciutat
cultural. Hansel i Gretel incloura articles inde-
pendents escrits per algunes de les veus més
destacades de la cultura de la ciutat, com ara
periodistes culturals, opinadors, creadors i
gestors culturals. Els textos formaran cicles
de lectura que abordaran una guiestié en pro-
funditat. El primer d'aquests cicles es titulara
Construccid i cansament a la Barcelona cultu-
ral. La revista publicara articles escrits tanten
catala com en castella. Hansel i Gretel també
estara present a les xarxes socials per difon-
dre continguts i estimular el debat. m

Hinsel* i Gretel*
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opinio

Santi Vila sera el conseller de Cultura, / FRANCESC MELCION

ﬁ,

XAVIER BOSCH

L

Hansel i Gretel i el nou govern

Ja tenim govern. D'entrada, expectacid per una alineacié de nous consellers
que no ha triat en Puigdemont. En la composicié del que ha de ser el seu
equip, el president tan sols hi ha pogut pentinar algun serrell, i ho dic sense
segones. Quan ha arribat a Palau, gairebé tot estava dat i beneit, amb nomsi
cognoms. Magradaria pensar que l'amiguisme i els interessos han quedat
fora daguest executiu, perd no me’n surto. Com a minim, ja ningd no té la
immodestia de dir que aquest és “el govern dels millors”. Aixd si, cent dies de
marge i confianca que se'n sortiran, encara que Toni Comin, posem per cas,
haura de fer un master accelerat per no carregar-se un sector, el de la
sanitat, que desconeix profundament, Santi Vila és un altre exemple de
capacitat descordada. Ha passat d'expert en catenaries i carreteres a saber,
de copivolta, un pou de Liull o del Quartet Gerhard. Al nou govern els desitjo
sort, els demano valentia i els exigeixo una cosa: que governin.

El mateix dia que estrenem executiu sorgeix a Barcelona Hansel i Gretel, la
revista cultural i digital duna ciutat amb malt potencial on I'art, el pensament
i la reflexid sén ala cua de les prioritats. Hansel i Gretel s'estrena enmig d'un
estol de bones i variades publicacions culturals ainternet. Fa temps, per citar
un cas, que estic enganxat al Catorze. M'agrada perqué esta al dia, no
pontifica i no cal garbellar gaire per trobar-hi, sempre, alguna cosa
interessant. També navego pel Nuvol, o per Paperdevidre, o m'entretinc a
Nosaltresllegim.cat o Lletra.cat, 'espai virtual de la nostra literatura. En
aguest moment que una madrastra ens vol fer empassar una menja que no
ens ve de gustique la bruixa de la berruga ens vol tancar en una gabia,
benvinguts Hansel i Gretel per construir, de mica en mica, la nostra casa de
xocolata.

Wy

Hinsel* i Gretel*
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El Periédico. 4.1.2016

T Ve, quien parecia oot para pevertir la situacidn y se ha hermanos abandonados en el bos-
U presidente y miximo defen- bria aplicads a ello con fervor. Con  que, supervivientes delas garmas dela
| sor de Catalunya, haciéndo- Iz cultura, no. Con la culturs, como bruja, sequedan aviviren el bosgue,
| seel compungido ante el alud de ori- el perro grande en la oreja del chi-  en calidad de exdliados voluntarios.
| ticas gue mecibia desde el sector cul oo, iué harlan ahi, Hinsel y Groetel.
 tural -que si no tepia mis ¥ sus sucesores? Maragall se con-  entre quienes nd les han ayudado,
| abandonado es porgue no osaba- se sideraba unode los nuestros, y entre
e detend foco "’it Iﬂm‘w ,dm:ﬂhw{mﬁh
' mentacio del siguiente triste cal tilla hacer y pasaba, coman de . f
bre: «Todos los de la cultura os que casi oo, Mas se defiende que si io Felix Riera y Liucia
|jlﬁ:|.rmmluprlmuu:mﬂ pone mis ¢5 que no puede. Desde Hmngm"m
ni hiciéramaon nada, como si no by Madrid, aumenta la discriminacidn lared la
biera actividad v gente buena; éno M-ﬂt!whmﬂmmh p‘ﬂﬂﬂﬂlﬁl’\
| tenemos excelentes creadores®; no retirada gradual de la financiacion - cultural ‘Hansel y
| me nezarss gue no se hacen muochas 4 los equipamientos harceloneses, 'Gfﬁtﬂ‘
CORN 5, Luiin deberiamos esperar unos mi-
| Waya nivel! No valia ni la pena re nimos de suficiencia equiparables
plicarle que no habria osado trasla- en la Buropa civilizada? nii les han echado de menos. ni sa-
| darla cancioncilla aun representan- Surge én este puntoa labrllante  ben adarkes ka blenvenida, v no espe-
te de los tenderos que se quejara de rade Hansel yGretel elcultural — rn nadade ellos sino un pocode en-
la precariedad y la crisis del sector de la redd promoyvido Rieray  tretenimiento en forma de cuentos
comercial. Muy al contrario, le ha- Liucia Homs. Después de las aventy-  bien manidos? Mejor quedanse en el
bria preguntado qué habia gque ha- ras del cuento de los Grimm. losdos  bosque. =
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Hansel* i Gretel*
(Transcripcid)

Héansel y Gretel siguen perdidos en el bosque
Félix Riera

Hace un par de semanas tuve la posibilidad de discutir con mi amigo Llucia Homs sobre la
conveniencia de volver al género del cuento, donde se pueden establecer paralelismos con
la situacion actual de la cultura. El cuento elegido fue Hénsel y Gretel en la version de los
hermanos Grimm. La conversacion se inicié con el proposito de dilucidar el “who is who"
de nuestra particular Historia. Sin duda a Hansel y Gretel, con su inocencia y coraje en sus
vertientes masculina y femenina, les correspondia el papel del artista. A la madre, 0 en
algunas traducciones la madrastra, le fue asignado el Estado con su aspecto ennegrecido y
retorcido, tanta razon de Estado basado en considerar la cultura como gasto superfluo en
comparacion a otras partidas presupuestarias. El padre, victima de su mujer y su
conciencia, sucumbe a la voz sinuosa de su Lady Macbeth que le repite una y mil veces que
deben abandonar a sus hijos si no quieren morir de hambre. Debo recordar a los lectores la
segunda frase del cuento que nos recuerda a la crisis econdémica que estamos padeciendo:
"poco era lo que tenia para pinchar y cortar e hincar el diente; y en una ocasion, cuando
una gran alza de precios azot6 el pais, ni siquiera podia llevar a la casa el pan de cada
dia". Al padre, sometido a los dictados del Estado, le asignamos el ambiguo papel del
sistema cultural en el que se ve atrapadas la literatura, la misica, las artes escénicas y
visuales, y toda la sociedad en su conjunto. Un sistema cultural que parece no darse cuenta
de que su funcién radica en poner en valor el papel del artista y no en sustituirlo. Un padre
tan bondadoso con los artistas como débil a la hora de defenderlos de los abusos de la
madrastra/ estado. Por Gltimo, la vieja bruja que seduce con sus golosinas, con su casa de
chocolate, a Hansel y Gretel, como indican algunos estudios sobre la obra de los Hermanos
Grimm, el alter ego de la madre. La bruja como prolongacion de una politica cultural
Estatal, en el caso de Espafia, que ha provocado con su magia negra un IVA del 21%, no
tener una ley de mecenazgo después de cuatro afios de promesas, no disponer de una
adecuada ley que protege los derechos de autor en el mundo digital y la falta de inversiones
en favor de la creacion. Una bruja que la dulce y audaz Gretel cree haber eliminado, pero
sabemos que ella sigue vagando por el bosque buscando nuevas victimas que hincar sus
dientes en forma de politicas que iran reduciendo el espacio de creacion a la minima
expresion. O, como lo explican los Hermanos Grimm, "cuando un nifio caia en sus garras,
lo mataba, lo cocinaba y se lo comia; y esto era una fiesta para ella".

La segunda parte de nuestra divagacion se orient6 en el significado de la obra y su
capacidad de mostrar bajo su luz infantil la complejidad de nuestro mundo adulto.
Debemos observar los guijarros de color blanco que resplandecian bajo la luz de la luna 'y
que Hansel iba esparciendo por el suelo del bosque para volver a su hogar como los Ultimos
intentos de los artistas por seguir estando en el centro de nuestra sociedad y no perdidos en
los limites difusos entre el bosque y el camino que ha sido eliminado por la oscuridad de la
noche. Un Estado no deberia convertir la cultura en algo superfluo, prescindible, sin
utilidad, con una obsesiva necesidad de situar a los ciudadanos en oficiantes de la cultura
en sustitucién de los artistas. Guillaume Apollinaire nos advertia en su ensayo sobre los
pintores cubistas "Meditaciones estéticas" "todas las obras de arte salen de un arte
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popular, pero siempre parecen inspiradas por las obras del gran arte de la misma época. Y

aun asi, ¢quién se atreveria a decir que las mufiecas que se veian en los bazares, hacia
1880, fueron fabricadas con un sentimiento analogo al de Renoir cuando pintaba sus
retratos? Nadie se dio cuenta entonces". Y nadie se da cuenta ahora de lo determinante que
es la obra del artista para definir y dar forma a nuestro presente. Sin los Hansel y Gretel, los
artistas y sus obras, no tendria ninguin sentido la permanencia del Estado ni sus
instituciones.

Una vez liberados de las fauces de la vieja bruja, Hansel y Gretel, como nos cuentan los
Hermanos Grimm, volvieron a reunirse con su padre con cofres llenos de perlas y piedras
preciosas. Llucia y yo concluimos que la historia de nuestros artistas abandonados en el
bosque no produciria una imagen tan bucolica y edificante para poder conciliar el suefio.
Nuestros particulares Hansel y Gretel, al verse ignorados, sin lugar en la sociedad,
decidieron seguir en el bosque a la espera de que una nueva cueva de Lascaux sea
descubierta para volver a conectar el hombre con el hombre sin intermediarios, para volver
a adquirir conciencia de la importancia del Arte para nuestra sociedad.

Llucia Homs y yo salimos de la cafeteria ataviados con una capa grande, muy grande, de
pieles. Habiamos atrapado al ratén.
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El Mundo. 17.X1.2015

@ ADDENDA

Cultura, politica, cultura

RAFAEL VALLBONA

Si la cultura fos capac d’imbricar-se

profundament en les arrels mateixes

de la politica (no de tenyir-ne el dis-
& curs: d’empeltar-lo), probablement
els diversos actors d’aquest moment es mourien
en un tauler de joc diferent; creat per ells ma-
teixos, no es tracta de substituir una cosa per l'al-
tra, i amb uns parametres més propers a I’huma-
nisme de calat profund i divers que al marqueting
faster sons. En una cosa aixi pensen sovint aquest
tipus de persones que, modernament, se'ls diu cul-
turalistes. Son gent que, separant curosament el
pervers consum, pouen en el necessari i multiple
efecte de la cultura en la nostra societat. I si hom
els anomena culturalistes és perque, alla on van,
projecten aquesta actitud, construint espais de de-
bat a través dels quals la cultura sigui permeable

a la politica, ajudi a bastir discursos socialment
meés solids, i es beneficii de la res publica.

Pero aquesta idea viu ara en camps de refugiats.
Mals temps per pensar i pitjors per a mantenir una
visié argumentada tant de la realitat com dels
anhels. Les idees s’alineen per exigeéncies del guio.
Els actors de la politica dicten la reflexio a la cultu-
ra ila fan passar per 'adrecador. Hi ha qui té molt a
perdre si hi pensa. [ hi ha qui té por i qui no. Aquests
darrers segur que no canviaran les coses ara; aixo
és un treball lent, ingent i incert.

Després d’intentar-ho a Catalunya Radio, ja veu-
rem que en quedara, el culturalista Felix Riera
s'uneix a Llucia Homs (Virreina, Loop, etc.), per ti-
rar endavant una publicacio digital on firmes de sol-
vencia reflexionin sobre cultura, politica, societat i
com cal fer-ho per qué bufin vents favorables a I'art
i el coneixement. Cap a finals d’octubre a la xarxa.
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http://www.lavanguardia.com/cultura/20160523/401996052100/periodismo-cultural-barcelona.html
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Periodismo cultural para una Barcelona en
movimiento

Tercer Didlogo Barcelona de la revista digital Hinsel* i Gretel*, con Sergio Vila-Sanjuan y Jordi Nopca

Lo +Visto
f Comparte en Facebook I Wff Comparte en Twitter 1 —_—

REDACCION, Barcelona 23/05/2016 00:03 | Actualizado a 23/05/2016 20:25

La revista digital Hinsel* i Gretel* publica su tercer Didlogo Barcelona,

sy : - ; Lacantantede “The A Justin Bieber le
esta vez consagrado al “Periodismo cultural y otras pistas”. Tras el primer

Voice’ Christina dan la paliza de su
didlogo mantenido entre el director Albert Serra y el artista Ignasi Aballi, y Grimmie, asesinada  vida
el segundo entre los gestores Ricard Robles (Sonar) y Alberto Guijarro tras un concierto

(Primavera Sound), los interlocutores son ahora los escritores y periodistas
Sergio Vila-Sanjudn (responsable del suplemento Cultura/s de La
Vanguardia) y Jordi Nopca ( informador cultural en el diario Ara).
Representantes de dos generaciones diferentes con experiencias

contrastadas. Cuando Snapchatte  “The girlfriend
sirve paradescubrir  experience’, el
Ambos profesionales discuten la situacion actual de su disciplina, quetuparejatees  abismodela
; v, &z infiel prostitucion de lujo
especialmente en relacion a Barcelona. La conversacion, que se celebra en
la galeria Senda, estd moderada por Llucia Homs y Félix Riera 5%

(codirectores de Hinsel* i Gretel*). Asisten también algunos profesionales

de la gestion cultural, como el galerista Carlos Dura n, la editora Eugénia .

Broggi y el escritor Manel Guerrero. G’ﬂ, m
SPAIN-

En su primera intervencion, Sergio Vila-Sanjuan analiza la evolucion del

periodismo cultural en Espaiia. “Hace 50 afios, los diarios no tenian Tu mercado online de
seccion de cultura, la informacion cultural especializada no existia — alimentos E spa Aoles
argumenta-. Las secciones de cultura nacen en los afios 70, sobre todo

después de la muerte de Franco, y lo hacen por una razén muy clara: con el

nuevo espiritu de la Transicidon se considera que la cultura es un elemento

de la vida democratica, que ha sido determinante en la lucha

antifranquista y que los nuevos medios vinculados a la democracia tienen NIVM

que incluir informacién cultural®. g T l 5 \

“En los afos 80 —afiade- todos los diarios importantes de Espaiia ya .
incluian informacién cultural y las televisiones y las radios empezaban a .
incorporarla. Eso coincide con un segundo factor: la consolidacién de una il
industria cultural que antes no existia o era muy pequeiia. Son afios de - h TODQ \ '“" 'i" /) &JROPH >
consolidacion y de dinamismo cultural y el volumen de informacion o SEEILLY

cultural crece y crece. A partir del 2007 la crisis econémica llega a diarios,

radios y televisiones y la informacion cultural resulta perjudicada en
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EL PUNT AVUI. 8.V.2016

http://www.elpuntavui.cat/cultura/article/19-cultura/964546-el-sotabosc-cultural-i-la-industria-urbana.html
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L'APUNT

El sotabosc cultural i la industria
urbana

GDX X3 FDUVINNQ

Es va inaugurar al Palau Macaya, de La Caixa, el cicle de dialegs Les
empreses creatives, una realitat cultural. La primera conferéncia va ser
impartida per Llucia Homs, activista cultural, galerista i impulsor, amb
Felix Riera, de la revista digital Hansel i Gretel. Homs va tracar una visi6
sobre la incidencia social i economica que tenen les empreses culturals
—s'estima que un 3,8% del PIB i un 4,1% de l'ocupacio—. Ho va fer ampliant
I'espectre de les activitats creatives classiques a altres disciplines com ara la
cuina de qualitat i els videojocs, activitats sovint detestades en l'ambit
tradicional. El tsunami de la crisi, la burocratitzacié i I'actiu sotabosc
cultural que ha resistit van aflorar

per una panoramica oportuna sobre una realitat

que no hauria de ser aliena a 'evolucio social.
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DEBATE

Cita musical o destino turistico

Alberto Guijarro y Ricard Robles, del Primavera Sound y el Sonar, en los ‘Didlogos Barcelona’ de la revista ‘Hansel* i

Gretel®

Una imagen tipica de la Ultima edicion del Sénar de Dia (Luis Tato - LV)
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Temas relacionados : Festivales de musica Soénar Primavera Sound Vacaciones

ESTEBAN LINES, Barcelona 12/04/2016 01:57 | Actualizado a 12/04/2016 10:02

Leala version en cataldn

"Los festivales musicales que se hacen en Barcelona han partido del
impulso de la sociedad civil”. La frase es de Alberto Guijarro, codirector del
festival Primavera Sound, una de las dos grandes citas musicales que
acoge Barcelona junto al S6nar. A su lado, Ricard Robles, codirector
también de este ultimo. Ambos protagonizan el segundo didlogo que edita
Hénsel* i Gretel* (publicacién digital promovida por el editor y productor
audiovisual FelixRiera y el galerista Llucia Homs)con la cuestiéon de cémo
engarzar el modelo que ambos tienen de la capital catalana con otro menos
creativo como es el de codiciado destino turistico, como telén de fondo.

Feélix Riera les pone en situacion: ;Por parte de la ciudad existe la
necesidad de relacionarles con el turismo siendo como son
corresponsables de estos festivales? Tanto uno como otro recurren a sus
respectivas historias. “El Primavera Sound es herencia del trabajo que ya
haciamos en el Apolo, un trabajo muy ligado a la creacion de base y de
artistas emergentes. Y no es hasta que, para dar respuesta a una necesidad,
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DIALEGS BARCELONA

Conversa integra entre els cineasta Albert
Serra i l’artista visual Ignasi Aballi

= Transcripcio del dialeg mantingut entre els dos creadors al web digital de cultura Hansel i Gretel
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El web digital de cultura Hansel i Gretel ha iniciat els seus Dialegs

Barcelona amb una conversa entre dos creadors, el cineasta Albert Serrra
ilartista Ignasi Aballi. La idea, explica un dels seus promotors, el galerista
Llucia Homs, €s “posicionar la creativitat com a eix central de la nostra “Consulta condiciones
publicacid”. “Vivim una complexa situacié politica: a les tltimes

campanyes electorals, la cultura ni ha aparegut, ni ha generat cap tipus de
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Santi Vila sera el conseller de Cultura. / FRANCESC MELCION

ﬁ.

XAVIER BOSCH

v

Hansel i Gretel i el nou govern

Ja tenim govern. D'entrada, expectacio per una alineacit de nous consellers
que no ha triat en Puigdemont. En la composicid del que ha de ser el seu
equip, el president tan sols hi ha pogut pentinar algun serrell, i ho dic sense
segones. Quan ha arribat a Palau, gairebé tot estava dat i beneit, amb nomsi
cognoms. M'agradaria pensar que I'amiguisme i els interessos han quedat
fora d'aguest executiu, perd no me'n surto. Com a minim, ja ningd no té la
immodéstia de dir que aguest és "el govern dels millors”. Aixd si, cent dies de
marge i confianga que se'n sortiran, encara que Toni Comin, posem per cas,
haura de fer un master accelerat per no carregar-se un sector, el de la
sanitat, que desconeix profundament. Santi Vila és un altre exemple de
capacitat descordada. Ha passat d'expert en catenaries i carreteres a saber,
de copivolta, un pou de Llull o del Quartet Gerhard. Al nou govern els desitjo
sort, els demano valentia i els exigeixo una cosa: que governin,

El mateix dia que estrenem executiu sorgeix a Barcelona Hansel i Gretel, la
revista cultural i digital d'una ciutat amb molt potencial on l'art, el pensament
i lareflexié son a la cua de les prioritats. Hansel i Gretel s'estrena enmig d'un
estol de bones i variades publicacions culturals a internet. Fa temps, per citar
un cas, que estic enganxat al Catorze, M'agrada perqué esta al dia, no
pontifica i no cal garbellar gaire per trobar-hi, sempre, alguna cosa
interessant. També navego pel NUvol, o per Paperdevidre, o m'entretinca
Nosaltresllegim.cat o Lletra.cat, lespai virtual de la nostra literatura. En
aquest moment que una madrastra ens vol fer empassar una menja que no
ens ve de gust i que la bruixa de |a berruga ens vol tancar en una gabia,
benvinguts Hansel i Gretel per construir, de mica en mica, la nostra casa de
xocolata.
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Nace la revista digital "Hansel y Gretel", un nuevo altavoz para la comunidad
cultural de Barcelona

Dijous, 14 de gener de 2016

La publicacion, impulsada por Liucia Homs y Félix Riera, quiere convertirse en "una maquina de pensamiento"
Llucia Homs y Félix Riera son los lideres de la nueva revista digital Hansel y Gretel. Una iniciativa que quiere
convertirse en un espacio de reflexion de Barcelona y su cultura, de producir nuevas ideas para convertirse
en una maquina del pensamiento. En definitiva, de recuperar la autoestima que ha tenido siempre la ciudad
y que la ha hecho fuerte a lo largo de la historia gracias a su movimiento cultural pluridisciplinar. Héansel y
Gretel, como la mayoria de los lectores sabran, es un cuento de los hermanos Grimm escrito por los nifnos.
Pero como todos los cuentos, detras hay una historia, un sentido figurado y una moralidad que se puede
trasladar al mundo de los adultos. En muchas historias escritas en formato de cuento se dicen las verdades
del mundo. Dentro de la narrativa de este cuento juegan varios elementos: un nifio y una nifa, el bosque, el
abandono de los padres, el rastro de las moldes de pan, la seduccion de las golosinas y la parte mas oscura
y maligno de la bruja. Todos estos ingredientes tienen una sobreinterpretacion en la revista digital: el nifio y
la nifa como los artistas, el bosque como el espacio de reflexién pero también un espacio de soledad y
difundido, el abandono como el aislamiento de la cultura por parte de los poderes politicos y las instituciones
publicas, el rastro de las moldes como los ultimos intentos de los artistas por tener un papel en nuestra
sociedad y no perderse entre los arboles del bosque y, por altimo, la bruja maligno como el papel adoptado
por la politica cultural estatal que, "con su magia negra" ha impuesto un IVA del 21%. El centro del debate
de larevista son los creadores, las voces mas representativas de la comunidad cultural y creativa barcelonesa
para volver a estimular los grandes debates y recuperar el pensamiento de ideas para volver a la sensibilidad
de la sociedad por la cultura. Pasar del reconocimiento al conocimiento. La publicacién busca captar el
pensamiento de personas de lacomunidad cultural y creativa de Barcelona con varios articulos independientes.
Estos articulos serviran de base para ciclos de lectura para tratar diversos temas en profundidad: desde la
"Construccion y cansancio en la Barcelona cultural", pasando por el papel de los Festivales de musica o
creacion y su declinacion hacia la cultura o bien, dirigidos alimentar el ocio y el turismo de la ciudad o los
nuevos caminos a seguir para recuperar el periodismo cultural y su prestigio e influencia. También habra
espacios de dialogos en profundidad sobre Barcelona, para buscar el pensamiento y la reflexion en
profundidad, entre otras secciones. Este proyecto ambicioso quiere recuperar la cohesion de la comunidad
cultural y creativa para que los ciudadanos paren y piensen. Y, en un futuro, conectar con otras ciudades del
mundo donde los movimientos culturales son latentes y fuertes. La ciudad es clave para definir el caracter y
tendencias de los que viven en ella. Sino se genera pensamiento ni alimenta el ecosistema cultural, se traslada
en una gran debilidad del sistema que rige en nuestra sociedad. "El bosque es muy grande donde cabemos
todos. Cuando decidimos volver a la ciudad veremos el lugar de donde la cultura no deberia haber ido nunca"
ha remachado Félix Riera.
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'Hansel i Gretel', la nova revista digital de cultura

Dijous, 14 de gener de 2016

per 14 de Gener 2016 ales 15.29 h Arriba la publicacié publicacié digital de cultura, 'Hansel i Gretel', creada
per Félix Riera, exdirector de Catalunya Radio, i Llucia Homs, galerista i gestor cultural, dos professionals
lligats des de fa anys al mon de la cultura. 'Hansel i Gretel' vol "estimular des del pensament els grans debats
del dia a dia. Fer un salt del reconeixement al coneixement", explica Riera. En aquest sentit, I'exdirector de
Catalunya Radio defensa la necessitat d'aquesta nova publicacid perqué "les societats modernes estan
comengant a caminar sense l'estetica" . Per I'editor aquest fet no és "una fractura tactica d'un moment donat,
sind que s'esta construint des de fa molt temps. Ara és un forat que comenga a provocar un forat negre a la
societat". Per la seva banda, Homs explica que la idea del projecte comenca "perqué hi ha una mancanca
del sistema" . "Voliem trobar un dispositiu que estigués a disposicio del mateix ecosistema en el qual tothom
pogués intervenir", afirma. Els elements claus d'aquesta nova revista digital son principalment els de "ciutat,
Barcelona, cultura i digital". Un dels objectius és donar veu als actors culturals de la ciutat, la mirada que
aporta l'artista. "Una maquina de pensament que vol generar una maquina de reflexio", insisteixen. Per qué
'Hansel i Gretel'? Els creadors han escollit el nom del tradicional conte de 'Hansel i Gretel' perqué quan "el
situem en I'ambit de la cultura, ens adonem que tenen el sentiment que I'Estat modern ha abandonat la cultura
al bosc , entre altres raons", assenyala Riera, i afegeix que "el conte ens ajuda a comprendre millor el mén
des d'una sensibilitat que és propia de la Modernitat". "Aixo va de ciutats, no de paisos" Els autors de la nova
publicaci6 centren el seu objectiu en les ciutats, i no en els paisos. Concretament ho fan en Barcelona perqué
"és el punt d'on irradia la gran reflexio de la modernitat. Si Catalunya busca una realitat complexa, no podra
fer-ho sense el concurs indispensable de Barcelona ". "La capital catalana ha de capitanejar tot un procés de
reflexid que porta a una continua renovacié dels objectius de la societat i el pais", insisteixen. A més, la
revista vol obrir dialegs amb altres ciutats europees com Paris, Londres o0 Roma per compartir la idea que la
ciutat és regeneradora d'aquests espais. " Barcelona és el centre de 'Hansel i Gretel' perd el seu nivell de
comunicacio va més enlla ", manifesten. No es posiciona sobre el procés sobiranista Riera i Homs deixen
clar que la publicacio no es posicionara sobre el procés sobiranista. "Volem donar veu a tothom. Volem que
sigui un projecte plural. N o es podra identificar amb cap ideologia politic ", diuen, tot i que reconeixen que "hi
haura articles que tocaran el tema del procés".
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Neix una revista cultural centrada en la creativitat de Barcelona

Dijous, 14 de gener de 2016

BARCELONA, 14 Gen. (EUROPAPRESS) - Llucia Homs i Felix Riera han donat llum a una revista cultural
digital centrada en la creativitat de Barcelona sota el nom 'Hansel* i Gretel*', segons han informat els seus
fundadors en un comunicat aquest dijous. La revista estara formada per articles independents que aniran
fent cicles de lectura per abordar les qliestions amb profunditat, amb temes com 'Construccié i cansament a
la Barcelona cultural', 'Festival o creacid'i '‘Cosmopolitisme o el retorn al bosc'.  L'equip directiu esta format
per Homs --exdirector de Promoci6 de Sectors Culturals de I'lcub-- i Riera --exdirector de Catalunya Radio i
responsable de I'Institut catala de les Industries Culturals fins a 2012--, amb un consell editorial format pel
poeta Eduard Escoffet, el vicepresident de Focus, Xavier Marcé, i la periodista Nuria Cuadrado.
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Nace Hansel* i Gretel*, una revista de pensamiento cultural

Dijous, 14 de gener de 2016

El proyecto, impulsado por Llucia Homs y Félix Riera, pretende ser un espacio de reflexion sobre la creacién
en Barcelona Una maquina de pensamiento que contribuya a crear en Barcelona un nuevo ecosistema cultural.
Ese es el espiritu de Hansel* i Gretel*, una publicacion digital impulsada por Llucia Homs y Felix Riera, que
nace con la vocacion de generar un espacio de reflexion entorno a la creacion cultural, a partir del debate
critico y la confrontacion de ideas. La ciudad condal y la cultura son dos puntales del proyecto que este
jueves Homs y Riera, profesionales ligados desde hace aros a la industria cultural, han presentado en un
hotel del Eixample. Barcelona es el lugar donde se construye nuestra modernidad, el contacto con Barcelona
amplifica nuestra capacidad de pensar, ha sostenido Riera. Los impulsores se han propuesto que Hansel” i
Gretel* mitigue el agujero negro que existe en determinados ambitos de la cultura, dando el salto del
reconocimiento al conocimiento. Un género que explica la realidad Nada en el universo Hansel* i Gretel*
es gratuito y todo tiene un por qué, incluso que una publicacion cultural y de lectura reposada utilice el mundo
2.0 como plataforma de difusion. El mundo digital, ha dicho Homs, es clave para entender un proyecto que
juega con la doble imagen: la de la tradicion, expresada en el logo de la revista la ilustracion original de la
fabula de los hermanos Grimm-, con la modernidad, representada en el soporte. Tampoco hay fisuras en la
justificacion por la eleccion del nombre. El relato que explica la realidad del siglo XXI es el cuento, como lo
fue el ensayo en el XIX o la novela en el XX, ha defendido Riera, para el que los ninos protagonistas de la
fabula de los Grimm serian los artistas; el padre, el sistema cultural actual; la madrastra el Estado y la bruja,
la prolongacion de la politica cultural que graba el consumo. El sistema cultural parece no darse cuenta de
que su funcion radica en poner en valor el papel del artista, no en sustituirlo, ha apuntado Riera. Ciclos de
pensamiento Hansel* i Gretel* publicara de lunes a viernes articulos independientes que iran conformando
lo que sus impulsores han definido como ciclos de lectura. La intencion es poder abordar asuntos relacionados
con la cultura desde un punto de vista reflexivo y profundo para, al final, poder elaborar mapas de frio y calor
sobre el sector de la creacion. El primero de estos ciclos, que lleva por titulo Construccion y cansancio en la
Barcelona cultural, ya se ha publicado. Han participado Albert Serra, Alex Ollé, José Maria Marti Font, Josep
Perelld, Llucia Ramis y Xavier Bru de Sala. Ademas de los ciclos en una primera etapa, se han previsto
cinco-, en Hansel* i Gretel* también se reunira a personalidades relacionadas con algun sector de la cultura
barcelonesa para que dialoguen sobre aspectos de la creacion y su relacion con las politicas culturales. El
debate se articulara en lo que Homs y Riera han bautizado como Dialogos Barcelona. Los primeros en participar
en esta seccion seran Ignasi Aballi y Albert Serra, que debatiran sobre los festivales de musica en Barcelona.
Comnlicidad con canitales euroneas Apesar de aue la nublicacion tiene su ambito de actuacién en Barcelona.
europeas, como Londres, Paris, Lishoa o Roma. Los problemas no son nicos de Barcelona, han justificado
los impulsores. Preguntados por la linea editorial de la revista y su posicion ante el proceso soberanista han
asegurado que el proyecto es plural y han admitido que Barcelona sera indispensable en la idea simple o
compleja de lo que en un futuro sea Catalunya.
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La xocolata de Hansel i Gretel

JAUME VIDAL

Axui es podran llegir els primers articles de la revista digital Hansel™
i Gretel”, que té com a objectiu generar debat cultural des d'una
optica molt urbana. Basicament des de Barcelona amb intencié de
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Només una reflexié. Aquest debat sera estéril si no es troba la
manera de conduir la cultura al ciutada.
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Una publicacio cultural de conte

Divendres, 15 de gener de 2016

El galerista i gestor cultural Llucia Homs i el productor audiovisual i editor Félix Riera van presentar ahir Hansel
i Gretel , una publicacio digital que vol generar un espai de reflexio sobre I'ecosistema cultural de Barcelona.
Els seus creadors trobaven que faltava un dispositiu que confrontés idees i mirades en I'ambit cultural i que
permetés meditar, des de la critica com a element constructiu, com forjar una nova ciutat cultural, aixi que
han apostat per crear-lo. L'eix vital de Hénsel i Gretel és regenerar el teixit de Barcelona. Hi ha un trencament
entre estética i politiques culturals i volem contribuir a restablir-ho, va afirmar Félix Riera. La publicacié
publicara diariament articles independents creats pels actors culturals de la ciutat i estaran distribuits en cinc
seccions diferents, en les quals es tractara i s'analitzara la situacio en la qual es troba Barcelona actualment.
Els camps clau de Héansel i Gretel sén la vida de la ciutat, com a motor cultural, el bosc, que és on es genera
elpensament, Barcelona, la cultura, que permet articular la construccio d'una ciutat, i, finalment, la digitalitzacio,
la idea de comunicacio entorn les noves tecnologies, va explicar Llucia Homs. El nom de la publicacié no
és casualitat. Pensem que el relat que regnara el segle XXI| és el conte. L' storytelling implica la necessitat
d'aquest genere per explicar la realitat, va relatar Felix Riera. El paral-lelisme entre el conte dels germans
Grimm i les politiques culturals i el conseqent estat del panorama artistic i creatiu a Barcelona els resultava
inspirador com a titol. Tots els elements del conte original tenen un simbolisme associat: els protagonistes de
Hansel i Gretel representen la cultura que ha estat abandonada enmig del no-res, el bosc és el lloc de foscor
i d'inspiracio per als artistes, el pare i lamadrastra son |'Estatiles politiques culturals que impedeixen sobreviure
degudament a la cultura, i la casa de xocolata és I'element que sedueix els creadors. El conte té la capacitat
d'aixecar una metafora del mon, hi va afegir Riera. Una de les seccions troncals sera Cicles, on es proposara
periddicament un debat obert tant per als artistes com per al pablic. El primer es diu Construccioé i cansament
a la Barcelona Cultural i analitza les arees culturals de la ciutat que estan en construccioé i les contraposa a
aquelles que s'estan morint.
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La cultura quiere salir del bosque

Divendres, 15 de gener de 2016

Los gestores Félix Riera y Llucia Homs lanzan Hansel* i Gretel*, revista online para avivar el debate sobre
politicas creativas El cansancio de la Barcelona cultural es el primer gran tema de debate que lanza Hansel*
i Gretel* (http://hanseligretel.cat), nueva revista digital dirigida, por un lado, a impulsar el dialogo plural y
transdisciplinar sobre las politicas culturales y, por otro, a participar en la elaboracién de nuevos modelos y
realidades. La idea viene de dos de los protagonistas de la gestion cultural catalana en los Gltimos afios: Llucia
Homs, galerista, cofundador de la feria de videoarte Loop y director del Instituto de Cultura y de la Virreina
Centro de la Imagen durante la Gltima legislatura, y Félix Riera, productor audiovisual y editor, ex director del
Institut Catala de les Industries Culturals de la Generalitat i exdirector de Catalunya Radio entre 2012 y 2015.
La metafora que encierra el nombre de la revista identifica Hansel y Gretel como los creadores perdidos en
el bosque, a la espera de que la sociedad vuelva a tener conciencia de la importancia del arte. La madre es
el Estado, que sigue considerando la cultura un aspecto superfluo, y el padre es el propio sistema cultural,
débil e incapaz de defender a sus hijos y poner en valor su papel. La bruja, alter ego de la madre, representa
la politica estatal espafiola con su magia negra en forma de un IVAdel 21%, una ley de mecenazgo inadecuada
y una politica de inversiones ausente, oculta tras la seduccion perversa de las golosinas, dibujo Riera,
recordando que los guijarros son las pistas que los artistas van dejando para ocupar un lugar central en la
sociedad y no permanecer perdidos en los limites difusos entre el bosque y el camino oculto en la noche.
Pese a lo sugestivo de la metafora, al tratarse de una revista on line, posicionarse en los buscadores con un
nombre ya tan significado sera mas complicado. No va a ser facil, pero tenemos una estrategia, aseguré
Homs. Enriquece esta aventura un cartel de firmas de postin, que incluye a los periodistas Josep Maria Marti
Font, Xavier Bru de Sala y Pepe Ribas, que fue fundador de Ajoblanco; los criticos Joan Minguet y Arnau
Puig, el compositor Josep Maria Mestres Quadreny, el disefador Claret Serrahima y los arquitectos Jordi
Badia y Josep Bohigas, entre otros. A estos se suma un consejo editorial formado por la periodista Nuria
Cuadrado, el poeta y agitador Eduard Escoffet y el gestor cultural Xavier Marcé. El contenido se estructura
segln ciclos tematicos abiertos, que duraran hasta que haya contribuciones interesantes, si bien la revista
queda cerrada a los comentarios y el debate abierto al publico se llevara a cabo en las redes sociales. Tras
analizar el cansancio cultural, se abordara temas como el festival como espacio creativo o modelo turistico,
el cosmopolitismo cultural, la crisis del sector publico y el papel de la critica. Con el artista plastico Ignasi
Aballi y el cineasta Albert Serra damos inicio a una seccion de diadlogos mensuales entre dos reconocidos
creadores. Ademas, cada semana publicaremos pistas sobre las novedades artisticas, literarias y
cinematograficas y una seleccién de prensa internacional, concluyé Homs, subrayando que la revista nace
con vocacion internacional y los articulos se publican en castellano o catalan segin su autor.



Aldia.cat 15.1.2016

http://www.aldia.cat/arts/noticia-neix-revista-cultural-centrada-creativitat-barcelona-20160114190545.html

CATALUNYA  ESPANYA  MON

- DIGITAL

Neix una revista cultural centrada
en la creativitat de Barcelona

Adin.cad

GENT ESPORTS  AGRO VIV BARCELOMA EMPRESA

Pulbbliost 14042048 19205345 o

BARCILOMNA, 14 Gen (EURCDA DOEEE) -

Ll Hoere | P&l Siera han donat lum a una revista cultural digital centradaen la
oreatihitat de Barcslona sota slnom Hanzsl | Gretel” szgons han informat sls ssus
fundadors en un comunicat aguest dijous.

_arsvizia sstard formada per artidlss indspendents gus aniran fent adss de
lectura per abordar lss glestions amb profunditat, amb temes com Construcdd |
canzament ala Barcslona cultural, ‘Festival o orsadd’ | "Cosmopalitizme o slrstom al
bosd

Ueauip dirsctiu es1a format per Home —sudirsctor ds Promodd de Sectors
Culurals de [loub-- | Risra —sxdirsctor de Catalunya Radic | responsabls de [institut
catdld de les Indlstnes Culturds fins 2 2012—, amb un conssll sditorial format psl
posta Eduard Esoofist el viceprasidant de Foous, Mavier Marcs, | la peniodizta Mira

Cuadrada.

=

CINEMA

Alex de la | glesia acaba el redatge
d"El bar’ un thriller “inesperat™
El director Mlex de la Iglesia ha

acabat el rodatge de la

“EL bar}, un “thriller” ple de “mister

ala vella usanga™ amb moments

Hinsel* i Gretel*

Cursos de Inglés "

Gratis

Aprende Inglés en Ling v
Gratis. Aplntate Shora v
Empieza va' »



http://www.aldia.cat/arts/noticia-neix-revista-cultural-centrada-creativitat-barcelona-20160114190545.html

